PROJETO DE LEI N° 146-03/2019

Disciplina a Concessao de Patrocinio pela
Administracao Direta e Indireta do
Municipio de Cruzeiro do Sul/RS.

LAIRTON HAUSCHILD, Prefeito Municipal de Cruzeiro do Sul/RS, no
uso das atribuicoes que lhe sdo conferidas pela legislacdo vigente, faz saber que a
Camara de Vereadores aprovou, de acordo com o Autografo n® ____ /2019 e sanciona
e promulga a seguinte LEI:

CAPITULO I - DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° Esta Lei disciplina a concessdo de patrocinio pela Administracao
Direta e Indireta do Municipio de Cruzeiro do Sul/RS.

Art. 2° Para efeitos desta Lei considera-se:

I - patrocinio: acdo de comunicacao que se realiza por meio da aquisicao do
direito de associacdo da imagem institucional, simbolos oficiais, logomarca e/ou
produtos e servicos, programas e politicas de atuacao do patrocinador a projetos de
iniciativa de terceiro;

I - patrocinador: 6rgao da Administracao Publica ou entidade de
Administracédo Indireta do Municipio que, no exercicio de suas competéncias, funcoes
ou atividades, justificadamente, constatar a conveniéncia e a oportunidade de
patrocinar iniciativa de terceiro;

IIT - patrocinado: pessoa fisica ou juridica que oferece ao patrocinador a
oportunidade de patrocinar projeto proprio;

IV - objetivo do patrocinio: a geracdo de identificacdo e reconhecimento do
patrocinador por meio da iniciativa patrocinada, ampliando o relacionamento com
publicos de interesse, a divulgacdo de imagem institucional, simbolos oficiais,
logomarca e/ou produtos e servicos, programas e politicas de atuacado, de modo a
agregar valor positivo a imagem do patrocinador;

V - projeto de patrocinio: iniciativa do patrocinado, apresentada em
documento proprio e por escrito, que contenha as caracteristicas, as justificativas, a
metodologia de sua execucdo, as cotas de participacdo, as contrapartidas e as
condicoes financeiras do patrocinio, informando outras peculiaridades da acéao
proposta ao patrocinador;

VI - contrapartida: obrigacao contratual do patrocinado que expressa o direito
de associacdo da imagem institucional, logomarca e/ou produtos e servicos do
patrocinador ao projeto patrocinado, por meio das seguintes modalidades:

a) de imagem: divulgacao, insercdo e/ou aplicacdao dos simbolos oficiais ou
de logomarca institucional do patrocinador, associando estas ao projeto de
patrocinio;

b) negocial: acdes de oportunidade que visam a aproximacado direta do
patrocinador com o publico-alvo do projeto patrocinado, que ndo necessariamente se
relacionem de forma direta com o objeto do patrocinio;

c) social: acdes de inclusdo social de grupos especificos, campanhas de
utilidade publica e fomento a praticas de promocao, apoio e desenvolvimento do
convivio social, da integracao comunitaria, acesso a cultura, ao desporto e ao lazer;

d) ambiental: iniciativas que visem ao desenvolvimento do meio ambiente e
que remetam o patrocinador a imagem de organizacao socialmente responsavel.

VII - contrato de patrocinio: instrumento formal que ajusta o conjunto de
direitos, responsabilidades e obrigacoes decorrentes de relacao juridica estabelecida
formalmente entre patrocinador e patrocinado, para concessao de patrocinio.

§ 1° As contrapartidas previstas no inciso VI deste artigo visam a uma melhor
negociacao dos projetos de patrocinio, por meio da rentabilizacao dos investimentos



feitos pelos 6rgaos da Administracao Publica ou entidades de Administracao Indireta
do Municipio, para o que fica criado o Banco de Contrapartidas, que consiste no rol
minimo e exemplificativo de contrapartidas possiveis, que um projeto de patrocinio
deve ofertar ao patrocinador, nos termos do Anexo I desta Lei.

§ 2° Para fins de concessao de patrocinio, o projeto devera contemplar, no
minimo, duas modalidades de contrapartida das indicadas no inciso VI deste artigo,
com duas agdes ou iniciativas especificas contempladas para cada uma, na forma do
Anexo I desta Lei, exceto no caso de contrapartida de imagem, por meio da divulgacao
ou aplicacdo de imagem institucional, simbolos oficiais ou logomarcas, hipotese em
que deverao ser apresentadas, no minimo, dez contrapartidas especificas.

Art. 3° Nao serdo considerados patrocinio, para os fins desta Lei:

I - a cedéncia gratuita de recursos humanos;

II - a destinacdo de materiais, bens, produtos ou servigos;

III - qualquer tipo de doacao;

IV - projetos de veiculacao em midia ou em plataformas que funcionem como
veiculo de divulgacao, com entrega em espacos publicitarios;

V - a permuta de materiais, produtos ou servicos pela divulgacao do conceito
de posicionamento e/ou exposicao de simbolos oficiais ou logomarcas;

VI - o aporte financeiro a projeto de transmissao de evento executado por
veiculos de comunicacao e/ou divulgacao;

VII - a acao compensatoria decorrente de obrigacao legal do patrocinador;

VIII - a simples ocupacdo de espaco e/ou montagem de estande, sem direito
a divulgacao de produtos, servigos, marcas, conceitos e programas do patrocinador
ou de politicas publicas associadas ao evento;

IX - a acao promocional executada pelo proprio patrocinador com o objetivo
de divulgar ou promover imagem institucional, simbolos oficiais, logomarca e/ou
produtos e servicos, programas e politicas de atuacao junto a publicos de interesse.

Art. 4° E vedada a concessdo de patrocinio por 6rgao da Administracio
Puablica ou entidade de Administracao Indireta do Municipio quando o projeto:

I - for de interesse exclusivo de pessoas fisicas ou de pessoas juridicas de
direito privado com finalidade lucrativa;

IT - tiverem relacdo com entidade politico-partidaria ou de natureza religiosa;

III - agredir o meio-ambiente, a satde ou violar as normas de postura do
Municipio;

IV - utilizar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal
de agente publico;

V - se o objeto ja tiver sido objeto de repasse de subvencado, auxilio ou
contribuicao por parte do Municipio, que ainda estiver em execucao;

Art. 5° Sao impedidos de apresentar projeto de patrocinio a 6rgao da
Administracdo Publica ou entidade de Administracao Indireta do Municipio:

I - servidores publicos municipais de carreira ou respectivas associacoes;

II - pessoas juridicas que explorem atividade econémica relacionada a
organizacdo e/ou realizacdo de eventos, promocoes, atividades publicitarias,
editoriais ou similares, cuja finalidade seja a obtencao de lucro;

III - pessoa juridica de direito privado cujo titular, administrador, gerente,
acionista, conselheiro, s6cio ou associado seja Prefeito, Vice-Prefeito, Secretario
Municipal, Vereador, ou respectivos conjuges, parentes consanguineos ou por
afinidade até o segundo grau.

CAPiTULO II - DA CELEBRACAO DO CONTRATO DE PATROCINIO

Art. 6° O patrocinio sera formalizado por meio de contrato administrativo,
em conformidade com a legislacao de licitacdes e contratos administrativos.



8§ 1° Os contratos de patrocinio serao preferencialmente precedidos de
processo seletivo publico, a ser realizado de acordo com o planejamento orcamentario
e financeiro dos 6rgdos da Administracdo Pablica ou das entidades de Administracao
Indireta do Municipio e observando os principios da legalidade, impessoalidade,
moralidade, publicidade, eficiéncia, probidade administrativa, vinculacdo ao
instrumento convocatorio, julgamento objetivo e dos que lhes sao correlatos.

§ 2° Sera considerado inexigivel o processo seletivo publico de que trata este
artigo na hipotese de inviabilidade de competicdo entre projetos, em razao da
natureza singular do objeto patrocinado, o que devera ser formalmente justificado
pela Administracao Publica.

§ 3° Para celebracao do contrato de patrocinio, o patrocinado devera
apresentar os documentos de habilitacdo juridica, fiscal, trabalhista, técnica e
econdmica financeira de que tratam os arts. 28 a 31 da Lei n°® 8.666, de 21 de junho
de 1993.

Art. 7° A realizacao do processo seletivo publico de que trata o § 1° do art. 6°
desta Lei realizar-se-a por meio da publicacdo de edital de convocacado dos
interessados em apresentar projetos de patrocinio, que contera, no minimo, as
seguintes informacoes:

I - a programacao orcamentaria dos patrocinios publicos;

II - os segmentos prioritarios para concessao patrocinios, de acordo com as
acoes e politicas publicas locais;

III - as datas, os prazos, as condic¢oes, o local e a forma de apresentacdo das
propostas de patrocinio;

IV - as datas e os critérios de selecao e julgamento das propostas de
patrocinio, inclusive no que se refere a metodologia de pontuacao e ao peso atribuido
a cada um dos critérios estabelecidos, se for o caso;

V - a documentacao de habilitacdo do proponente do projeto de patrocinio;

VI - as condic¢oes para interposicado de recurso administrativo;

VII - a minuta do contrato de patrocinio.

§ 1° O edital devera ser amplamente divulgado em pagina do sitio oficial da
administracdo publica na internet e publicado na imprensa oficial do Municipio, com
antecedéncia minima de trinta dias da data da sessdo para abertura dos envelopes
de propostas de patrocinio.

§ 2° Constituem critérios obrigatérios de julgamento das propostas de
patrocinio:

I - o grau de adequacao da proposta de patrocinio aos objetivos especificos
da atuacao do patrocinador;

IT - o mérito do projeto de patrocinio e os impactos que se pretende sejam
gerados na imagem institucional, em relacdo aos simbolos oficiais e/ou logomarca,
bem como a produtos e servicos, programas e politicas de atuacdo do patrocinador;

III - a identidade de interesse de patrocinador e patrocinado na realizacdo do
objeto do patrocinio;

IV - a viabilidade de execucao do projeto de patrocinio;

V - ajustificativa do preco para o patrocinio, de acordo com valores praticados
no mercado e contrapartidas apresentadas ao patrocinador;

VI - a descricao de quais serdo os meios disponiveis a serem utilizados para
a fiscalizacao da execucéo do patrocinio, assim como dos procedimentos que deverao
ser adotados para avaliacdo do cumprimento das metas e objetivos;

§ 3° As propostas serdo julgadas, justificadamente, por uma comissao de
patrocinio previamente designada, por portaria, observando-se os critérios definidos
no edital de convocacao dos interessados.

§ 4° O o6rgao da Administracao Puablica ou entidade de Administracao Indireta
do Municipio homologara e divulgara o resultado do julgamento em pagina do sitio
oficial da administracdo publica na internet e publicara na imprensa oficial do
Municipio.



8§ 5° A homologacdo nao gera direito para a celebracdao do contrato de
patrocinio.

Art. 8° A celebracao do contrato de patrocinio dependera das seguintes
providéncias pelo patrocinador:

I - realizacao do processo seletivo publico ou justificativa formal para o seu
afastamento;

IT - no caso de afastamento do chamamento publico, emissdo de parecer de
juridico da administracao publica, que devera pronunciar-se, de forma expressa,
acerca dos critérios estabelecidos no § 2° do art. 7° desta Lei;

III - indicacao expressa da existéncia de prévia dotacdo orcamentaria para
execucao do patrocinio;

IV - demonstracao de que os objetivos e finalidades institucionais e a
capacidade técnica e operacional do patrocinado foram avaliados e sdo compativeis
com o objeto;

V - aprovacao do projeto de patrocinio;

VI - emissao de parecer juridico do 6rgao de assessoria ou consultoria juridica
da administracao publica acerca da possibilidade de concessao do patrocinio.

Art. 9° O contrato de patrocinio devera estipular a obrigacdo de uso de
simbolos oficiais e/ou logomarca do patrocinador, além das contrapartidas
assumidas, aplicando-se, quanto as suas clausulas essenciais, o disposto no art. 55
da Lei n°® 8.666/1993.

CAPITULO III - DA PRESTAQA? DE CONTAS DO CONTRATO DE
PATROCINIO

Art. 10. O patrocinado fica obrigado a prestar contas do patrocinio recebido,
mediante comprovacao da realizacao do projeto de patrocinio e do cumprimento das
contrapartidas previstas no contrato.

Art. 11. Cabe ao patrocinador avaliar o alcance dos objetivos do patrocinio,
bem como os resultados gerados em relacdo aos simbolos oficiais e/ou logomarca,
bem como a produtos e servicos, programas e politicas de atuacao do patrocinador,
por meio de critérios objetivos que considerem:

I - os objetivos de comunicacao social;

II - a natureza e a diversidade das acdes previstas;

III - o publico-alvo;

IV - as diretrizes e estratégias do patrocinador;

V - o volume de recursos dispendidos com o patrocinio.

Art. 12 Esta Lei entrara em vigor na data de sua publicacao, revogadas as
disposicoes em contrario.

GABINETE DO PREFEITO, 18 de fevereiro de 2019.

LAIRTON HAUSCHILD
Prefeito Municipal
Registre-se e Publique-se

RUDI RUBEN SCHNEIDER
Sec. Administracdo e Financas



MENSAGEM JUSTIFICATIVA AO
PROJETO DE LEI N° 146-03/2019

Senhor Presidente,
Senhores(as) Vereadores(as):

Encaminhamos do Projeto de Lei n° 146-03 /2019, com o objetivo
de criar legislacdo para disciplinar a concessdo de patrocinio pela administracao

municipal.

A celebracdao de contrato de patrocinio, obedecera as regras
estabelecidas nesta Lei e visam de forma objetiva orientar a execucdo desta
modalidade. A aplicacao pratica ocorrera em eventos de vulto em que se justifique a
participacao do Poder Publico na realizacao destes, dentro dos quais podemos citar

como exemplo a destinacdo de recursos em favor da Associacao ExpoCruzeiro.

A lei orienta todas as etapas para a formalizacao de eventual

contrato, bem como a definicdio do procedimento na prestacdo de contas do

patrocinio.
Ante o exposto, esperamos a apreciacao e aprovacao do presente
LAIRTON HAUSCHILD
Prefeito Municipal
Ilmo. Sr.

JOSE CARLOS ECKERT
Presidente da Camara de Vereadores
CRUZEIRO DO SUL/RS



